Datoveé zdroje
pro forecasting

Odkud brat data, jaké maiji limity a jak je kombinovat.
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PREHLED ZDROJU

Kde brat data pro forecast

ZDROJ CO ZISKATE LIMITY
Sesslons, CR, Revenue, AOV Samplerg u velkych objemu; Conslent Mode
GA4 S modeluje odhady; revenue = admin (vratky,
(historické)
storna)
BigQuery Nesampulovana data, vlastni Vyzaduie propoieni GAd — BQ
(GA4) sQL yzaduje propoj
Podil i— ial
Google Ads IS d .zobrazenl potencia Pouze Search; zbylé % bude drazsi
sessions
SimilarWeb Traffic konkurence, kandlovy .\ 1\ ohy (<50K/més.) nespolehlivé

Google Trends

mix, market sizing

Sezonni koeficienty (relativni
index)

Zadna absolutni &isla; viralni buzz zkresluje

G.oogle Market Objem vyhledavani, C,PC Na urovni kategorii; CPC orientacni
Finder benchmarky pro nové trhy
Hodnoceni, pocet recenzi e . A8
Heureka . Nepfrimy indikator; vliv na CR ze srovnavacu
(proxy pro objem)
Admin/ CRM Reallnt.e A 1A= L e Nutna spoluprace s financemi
koeficient
Reklamni CPS, rozpocty, historicka data

systémy

kampani

Kazdy systém ma jiny atribu¢ni model
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SIMILARWEB — PRESNOST ODHADU

Jak moc muzete vérit odhadim

METRIKA PRESNOST POZNAMKA

Rocni traffic +5% Nejspolehlivéjsi

Mésicni traffic +10-15% Sezonni SpiCky nepresné

Sezonni peaks +10-20% Podhodnocuje nahlé peaky (Black Friday)
Traffic split (kanaly) +15-20% Orientacni, ne pro presné planovani

Malé weby (<50k/més.) Nespolehlivé NedostateCny vzorek

IMPRESSION SHARE — VYPOCET POTENCIALU

Kolik sessions vam unika

Potencidlni maximum = Aktudlni sessions / Impression Share
Priklad: 10 000 sessions pri 70 % IS - max ~14 300 sessions (+43 %)

IS INTERPRETACE DOPORUCENI
>90 % Dominujete aukci RUst = nova poptavka nebo nova klicova slova
60-90 % Prostor na rist Zvyseni rozpoctu/bid(

<60 % Vyrazné& omezeni Velky prostor, ale CPS roste s agresivitou
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BIGQUERY SQL

Export per kanal a mésic

SELECT
collected_traffic_source.manual_medium AS medium,
collected_traffic_source.manual_source AS source,
FORMAT_DATE('%Y-%m', PARSE_DATE('%Y%m%d', event_date)) AS month,
COUNT(DISTINCT CONCAT(user_pseudo_id,
CAST((SELECT value.int_value FROM UNNEST(event_params)

WHERE key = 'ga_session_id') AS STRING))) AS sessions,
COUNTIF(event_name = 'purchase') AS transactions,
SUM(IF(event_name = 'purchase', ecommerce.purchase_revenue, 0)) AS revenue

FROM “project.dataset.events_x"

WHERE _TABLE_SUFFIX BETWEEN '20250101' AND '20251231'
GROUP BY 1, 2, 3

ORDER BY 3, 4 DESC

KOREKCNI KOEFICIENT (GA4 VS. ADMIN)

Srovnani dat s realitou

Korekéni koeficient = Admin revenue / GA4 revenue (typicky 0,85-0,95)
Realisticka revenue = Forecastovand revenue x korekéni koeficient
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CO ODKUD — RYCHLY PREHLED

Jakou metriku kde hledat

METRIKA

PRIMARNI ZDROJ

Datové zdroje pro forecasting

SEKUNDARNI ZDROJ

Sessions (historické)
Sessions (potencial)
CPS

CR

AQV

Sezoénnost
Konkurence

Marze

Market sizing

GA4

Google Ads IS
Reklamni systémy
GA4

GA4

GAA4 (vlastni data)
SimilarWeb
Finance / Admin

SimilarWeb

SimilarWeb

Google Market Finder
Admin (korekce)
Admin (korekce)
Google Trends

Heureka

Google Market Finder



Jan Buchal Datové zdroje pro forecasting

GA4 — LIMITY DAT A ZNAME PROBLEMY

Na co sidat pozor

Sampling v Explore
Explore reporty sampluji nad 10M eventl na dotaz (free GA4 property). Poznate podle
ikony §titu se zlutym trojuhelnikem. Standardni reporty nesampluji — pouzivejte je pro

jednoduché metriky. Pro nesampulovana detailni data potfebujete BigQuery export.

Export limity v Explore

Explore umoznuje export maximalné 10M bunék do CSV. Data v Explore jsou dostupna
maximalné 14 mésicu zpétné. Pro YoY srovnani (potfebujete 24+ mésic(l) musite pouzit
BigQuery nebo pravidelny mésicni export do spreadsheetu.

Thresholding (skryvani malych segment)

GA4 skryva data pod cca 40-50 zaznamu v fadku. Souvisi s nastavenim Reporting
Identity (Observed/Blended) a pouzitim demografickych dimenzi. Reseni: pfepnéte na
.Device-based" reporting identity, nebo odstrante demografické dimenze z reportu.
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BigQuery vs. Ul — kliCoveé rozdily
e BQ neobsahuje modelovana data z Consent Mode (tj. BQ revenue < Ul revenue).
e BQ batch exporttrva az 72 hodin (ne real-time; streaming export je placeny).

e Session rekonstrukce v SQL je netrivialni — ga_session_id + user_pseudo_id + session
timeout logika.

e BQjevzdy nesampulovany — pro pfesné forecasty je referencni zdro;.

Attribution scope — pozor na session-scoped dimenze

Session-scoped dimenze (Session source/medium, Session campaign) VZDY pouzivaji
last non-direct click atribuci, bez ohledu na nastaveni Attribution Model v GA4 Admin. To
znamena, ze assisting kanaly (display, social, video) budou systematicky
podhodnoceny. Pro kompletni pohled doplrite data z reklamnich systém(.



