Checklist: Co potrebujete
pred zacatkem
forecastingu

Nez zaCnete planovat, ujistéte se, Ze mate vSechno pripravene.
Kazdy chybégjici bod znamena méné presny forecast.
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DATA A PRISTUPY

Zaklad pro presny forecast

D GA4 pristup s historickymi daty (min. 12 mésict)
Idealné 24 mésicl pro YoY srovnani. Ovérte, ze tracking funguje spravné (zadné vypadky, spravné
e-commerce eventy).

D Custom channel grouping nastaveny
Kanaly musi odpovidat vasi forecastingové strukture. Viz channel-grouping-navod.

D Historicka data exportovana do spreadsheet

Sessions, Transactions a Revenue per kanal per mésic. Cisté, validovana, bez samplovani.

D PFistup do reklamnich systému (rozpoéty, CPS)
Google Ads, Sklik, Meta Ads. Potfebujete historické CPS a rozpocty pro kalibraci planu.

FINANCNIi VSTUPY

Bez financi to nejde

D Marze od financi (nebo alespoii orientaéni)
Hruba marze celého e-shopu, idealné per kategorie. Bez marze nemUzete spocitat Marketing
Profit.

D Admin e-shopu (realné trzby vs. GA4)
Korekéni koeficient pro revenue (vratky, storna, neuhrazené dobirky). Porovnejte GA4 revenue s
adminem za poslednich 6 mésic.
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KONTEXT A PLANOVANI

Organizacni predpoklady

D Marketingovy kalendar (akce, kampang, sezéna)

Planované slevy, vyprodeje, nové produkty, kampané. Sezénni peaky (Vanoce, Black Friday, Iéto).
Bez kalendare nedokazete spravné rozlozit sessions do mésicl.

D Tym aligned — kdo sleduje, kdo vyhodnocuje

Definujte, kdo forecast vlastni, kdo ho mésic¢né aktualizuje a kdo rozhoduje o korekcich. Forecast
bez vlastnika je mrtvy dokument.

BONUS (NICE TO HAVE)

ZvySuji presnost forecastu

E] Pristup k SimilarWeb (nebo alespor free verze) pro konkurenéni benchmark
D Google Ads Impression Share data za poslednich 6 mésicl

D Google Trends export pro vasi kategorii (poslednich 5 let)

E] Hodnocenina Heurece — vaSe i konkurence

D Plan investic do marketingu od vedeni (target rozpocet)

D Cile od vedeni (target revenue, riist, podil na trhu)
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GA4 GOTCHAS

Ovérte pred sestavenim forecastu

D Session vs. User konverzni pomér
V GA4 existuji dva konverzni poméry. Pro vzorec sessions x CR x AQV MUSITE pouzit
session-scoped CR (,Session key event rate"), NE user-scoped. User-scoped CR je vySsi (uzivatel
konvertuje vicekrat za obdobi) a vede k systematicky nadhodnocenému forecastu. Najdete v
Explore: metrika ,,Session key event rate".

D Revenue korekce (GA4 = skute€né trzby)
GA4 revenue neodrazivratky (o 18 %), neuhrazené dobirky (5-15 %) a storna. Korek&ni koeficient
= Admin revenue / GA4 revenue (typicky 0,75-0,90). Porovnejte GA4 revenue s admin e-shopu za
poslednich 6 mésicl a koeficient zahriite do forecastu.
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D Consent Mode v2 Advanced

Pokud mate Consent Mode v2 v rezimu Advanced, ¢ast dat v GA4 je modelovana (ML odhad za
uzivatele bez souhlasu). Pro malé e-shopy (<1 000 dennich relaci) modelovani nemusi fungovat —
data prosté chybi. Ovéfte v GA4 Admin — Data collection, zda je Consent Mode aktivni, a
zkontrolujte miru souhlasu v CMP.

D Reporting Identity a thresholding
Pokud mate nastavenou Reporting Identity na ,Observed" nebo ,Blended", GA4 aplikuje
thresholding (skryvani malych segment( kvili anonymité). Pro forecasting zvazte prepnutina
»Device-based" — eliminuje thresholding a da vdm kompletni data. Nastaveni: GA4 Admin —
Reporting identity.
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NEZ ZACNETE PLANOVAT, ODPOVEZTE SI

Pet klicovych otazek

1. Jaky je cil forecastu? — Rlst revenue o X %? UdrZeni pozice? Expanze do nového
kanalu?

2. Najaké obdobi planujete? — Kvartal, pololeti, cely rok?

3. Kdobude forecast pouzivat? — Marketing tym, vedeni, investofi? Ovliviiuje Uroven
detailu.

4. Jak ¢asto budete vyhodnocovat? — Mésicné (doporuceno), kvartalng, ad hoc?

5. Mate mandat ménit rozpo€ty na zakladé forecastu? — Pokud ne, je forecast jen
reportingovy nastroj, ne fidici.



